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Unsere Welt in unseren Namen*
Karlheinz Hengst zum 70. Geburtstag gewidmet

1. Marke: ,,Signalcode fiir ein Produkt*

Wie wir alle wissen, beginnen die meisten Marchen mit ,.Es war ein-
mal...*. So konnten 1812 die Leser der Erstausgabe der , Kinder- und
Hausmiirchen® (KHM) von Jacob und Wilhelm GrimM im ersten Band
unter Nr. 26 folgendes im damaligen Sprachgebrauch lesen: ,,Es war ein-
mal eine kleine siife Dirne, die hatte jedermann lieb, der sie ansah ...*.!
Soweit lautet der Beginn, dann erfihrt man, dass dieses Médchen am mei-
sten von seiner GroBmutter geliebt wurde. Diese schenkte ihm einmal ein
.Kippchen von rotem Sammet“. Da dem Médchen das Kappchen ,.so
wohl stand und es nichts anders mehr tragen wollte, hie es nur das Rot-
kiippchen®. Das Rotkéippchen gefiel vor rund einhundert Jahren auch dem
Besitzer der Molkerei Jordansmiihl in Schlesien, so dass er seinem Camem-
bert den Namen Rotkdppchen gab.? Zwar war es zur damaligen Zeit tb-
lich, Weichkiise unter anderem auch nach Mirchenfiguren zu benennen —
es gab beispielsweise einen Schneeweifichen Camembert oder einen Ro-
senrot Camembert —, doch mit dem Rotkédppchen-Namen hatte der Mol-
kerei-Besitzer einen guten Griff getan. In seinem ,,Mirchenlexikon® weil3
nidmlich Walter Scuerr Folgendes zu berichten: ,,Die scheinbar so harm-
lose Rotkédppchenerzihlung, die seit dem 19. Jahrhundert eine solch un-
geheure Verbreitung durch Mirchenauswahlen, Schulbiicher, Stiicke fiirs
Kindertheater, Heftchen, Bilderbogen und seit einigen Jahrzehnten durch
Film, Funk, Fernsehen und Tontréiger gefunden hat, hat es in sich.* Ur-
spriinglich war das Miirchen nur in Frankreich und Italien verbreitet. Durch
Grimms-Mirchen wurde das Rotkédppchen auch in Deutschland eine be-
kannte Figur, und es ist es auch heute noch. Nachdem in den zwanziger
Jahren Peter JuLicH in Schlesien den Vertrieb des Rotkdppchen Camem-
berts iibernommen und nach dem Krieg das Rezept fiir das Produkt nach
Westdeutschland mitgenommen hatte, erfolgte am 23. August 1951 der
Eintrag des Warenzeichens beim Deutschen Patentamt (heute Deutsches
Patent- und Markenamt — DPMA) in Miinchen.* Der Eintrag ist an be-
stimmte juristische Auflagen wie Qualitiitsgarantie oder Unterscheidbar-
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keit gegeniiber anderen gebunden, dafiir garantiert der § 1 MarkenG vom
25. Oktober 1994 den gesetzlichen Schutz. Deshalb enthilt das Marken-
bild des Rotkédppchen Camemberts den Vermerk ,,ges. gesch.” [= gesetz-
lich geschiitzt], was sich in diesem Falle auf den Status der eingetragenen
Marke bezieht. AuBerdem steht in der Umrandung der Schachtel im Si-
gnet die Aufschrift ,Rotkdppchen Markenkise”. Neben der Identifizie-
rungsfunktion hebt der Konstanzer Zivilrechtler Karl-Heinz Fezer die
Kommunikationsfunktion hervor: ,,Die Marke identifiziert und kommu-
niziert" (Fezer § 3 MarkenG Randnummer [Rn] 11).° Mit Blick auf ein
einheitliches europiisches Markenrechtsverstindnis wird das von Karl-
Heinz Fezer noch ndher erldutert: ,,Der Name kennzeichnet eine bestimmte
Person und macht die Person unterscheidbar von anderen Personen. Nicht
anders kennzeichnet und unterscheidet die Marke unternehmerische Pro-
dukte im Wirtschaftsverkehr. So wie der Name fiir eine Person ein Kenn-
wort ist, so ist die Marke ein Signalcode fiir ein Produkt auf dem Markt ...
Als Signalcode fiir Produkte dient die Marke der Kommunikation zwi-
schen den Akteuren im Marktgeschehen. Die Marke ist gleichsam eine
Datei fiir Produktinformationen auf dem Markt.*¢

In unserem Beispiel iibernimmt diese Funktionen als ,,Bild im Bild*
der kleine Camembert im Korbchen fiir die GroBmutter. Der Marken-
schutz oder die ,,Sicherung®, wie es Elke RONNEBERGER-SIBOLD nennt, ist
die juristische Seite.” Die Bildung des Markennamens als Onymisierung
aus dem bereits vorhandenen Eigennamen Rotkéippchen ist die andere,
die linguistische Seite.® Es handelt sich also um eine Ubernahme, die 1997
schon Christoph PLATEN als eine Moglichkeit neben Konzeptformen und
Kunstwdrter herausgestellt hat.” Die andere Moglichkeit ist die Wortschop-
fung aus der Sicht des Wortschopfers oder der Wortschdpferin mit be-
kanntem oder nicht bekanntem sprachlichen Ausgangsmaterial (z.B.
Maoam)."”

Der gesetzliche Schutz der Marken in Deutschland begann mit dem
am 30. November 1874 erlassenen und am 1. Mai 1875 in Kraft getrete-
nen ,,Gesetz iiber Markenschutz“."" Auch auf internationaler Ebene kam
es zu Vereinbarungen.'” So schlossen die Staaten des Deutschen Zoll-
und Handelsvereins am 2. August 1862 einen Vertrag mit Frankreich.
Artikel 28 sah vor, dass die Fabrik- und Handelszeichen jeweils densel-
ben Schutz wie Inlinder genieBen sollten. Dieser Artikel wurde sogar in
einer zusitzlichen Ubereinkunft zum Friedensvertrag zwischen Deutsch-
land und Frankreich vom 12. Oktober 1871 wieder in Kraft gesetzt. 1883
kam es zur Pariser Verbandsiibereinkunft zum Schutz des gewerblichen
Eigentums (PVU). Diese internationale Konvention und das ab 1. Okto-



UnserRe WELT IN UNSEREN INAMEN 121

ber 1894 in Deutschland in Kraft getretene ,,Gesetz zum Schutz der Wa-
renbezeichnungen vom 12. Mai 1894 (WZG)* mit dem neuen Schutz der
Wortmarken sind wohl der Anlass fiir folgende Entwicklung gewesen:
Fiir die Briider Moritz und Julius Kross und ihrem Freund Carl FOERSTER,
die seit 1856 in Freyburg an der Unstrut ein Weingeschift mit der Sekt-
marke Monopol betrieben, war das WZG — so im Internet nachzulesen —
..ein vermeintlich schwerer Schlag®."* Das Champagnerhaus Heidsieck
Monopole in Reims klagte gegen die Freyburger Marke. ,,Heidsieck ge-
wann, Kloss & Foerster durften die Bezeichnung ,Monopol’ nicht mehr
fiithren — und nannten, nach dem roten Flaschenverschluss, ihr Hauptpro-
dukt ,Rotkidppchen’* (Internet: www.rotkaeppchen.de/home/frame
100.htm; 10.01.04). Die Sektproduzenten in Freyberg an der Unstrut in
Sachsen-Anhalt hatten schon 1858 ihre Sektflaschen mit dieser roten
Kapsel versehen. Inzwischen hat Rotkédppchen mit der roten Flaschen-
kapsel eine solche Karriere gemacht, dass der Hauptgeschiiftsfiihrer des
Markenverbandes, Horst PRIESSNITZ, ,,ins Schwirmen® gerit: ,,Rotkédpp-
chen ist ein gutes Beispiel langfristig angelegter Markenfiihrung*."* Rot-
kippchen als Camembert und als Sekt, sie beide leben nebeneinander.
Maoglich macht’s die ,,Verordnung zur Ausfiihrung des Markengesetzes
(Markenverordnung — MarkenV) vom 30. November 1994, zuletzt geéin-
dert durch Verordnung vom 1. Januar 2002 [Bundesgesetzblatt I (2002)
33]. Diese ist nimlich in 45 Waren- und Dienstleistungsklassen mit je-
weils gesonderter Namengebung eingeteilt, so dass der Markenname
mehrfach vergeben werden kann. Die Klasseneinteilung ist auch interna-
tional durch das Nizzaer Abkommen iiber die internationale , Klassifika-
tion von Waren und Dienstleistungen fiir die Eintragung von Marken*
vom 15. Juni 1997 mit 34 Waren- und elf Dienstleistungsklassen (8. Aus-
gabe, giiltig ab 1. Januar 2002) [Heidelberger Kommentar, Anhang] gere-
gelt. Die Klassifikation ist kein starres System, sondern wird der Ent-
wicklung angepasst. Beim deutschen Warenzeichen-Gesetz (WZG) von
1894 enthielt das ,,Verzeichnis der Waarenklassen™ nur 41 Warenklassen
und noch keine Dienstleistungsklassen. Diese wurden erst ab 1979 den
Warenzeichen gleichgestellt."

Es war einmal ein kleiner Junge, und kime jetzt ein Rétsel, so wiirden
wir es wegen Junge nordlich von Regensburg ansiedeln.'® Damit wiren
wir auf der richtigen Spur. Bekleidet ist der Junge mit einer roten Bade-
hose, in der Linken hilt er ein kleines Segelschiff und in der Rechten
einen kleinen roten Rettungsring. Im Hintergrund sieht man den stilisier-
ten Kreidefelsen, womit wir auf Riigen angelangt sind. Es handelt sich
um die Marke Riigener Badejunge, einen Sahne-Camembert. Es ist schon
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beachtlich, wie dieser kleine Junge bald sechzig Jahre deutsche Geschichte
widerspiegelt. Das war auch BILD im Februar/Mirz 2001 eine dreiteili-
ge Reportage von Stefanie voN pEr HEIDE wert."” Diese und die briefliche
Mitteilung von Geschiiftsfiihrer Peter Nikolaus JuLich (Dortmund) von
der Firma Rotkippchen — sie hat inzwischen die Marke iibernommen —
sind Grundlage fiir die folgenden Ausfiihrungen:

Die Wiege des Jungen stand in der ehemaligen Hansestadt Stolp, heu-
te Slupsk (Polen).' Die dortige Molkerei produzierte schon vor dem Er-
sten Weltkrieg das Stolper Jungchen. 1948 kam Karl WiLHELMS, der Sohn
des Stolper Kisemeisters, in die Molkerei nach Bergen auf Riigen. Er
brachte das alte Rezept des Stolper Jungchen Camembert mit und kreier-
te damit den Riigener Badejungen. Dieser war vor der Wiedervereini-
gung eine der stirksten Kidsemarken in der DDR. Nach der Wende wurde
es schwierig, so dass die Markeninhaberin die Marke suspendierte. Nach
einem Interludium Riigener Camembert mit blau-gelbem Wappen und
dem Bergener Lowen und geringer Akzeptanz beim Verbraucher gab es
eine Renaissance. Peter N. JuLicH schreibt: ,,Was nicht vorhersehbar war,
trat ein: die Verbraucher wollten ihren Riigener Badejungen wieder ha-
ben.* Partnerschaftliche Zusammenarbeit machte es moglich, seit 1995
gibt es ihn wieder, und der Junge macht Karriere!

Dresdner Stollen, Spreewdlder Gurken, Nordhduser Korn, Kostritzer
Schwarzbier (mit dem Werbeslogan ,,Das Schwarze mit der blonden See-
le*) oder das Kulmbacher Bier (,,Kulmbach in Franken/schenkt Freude
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und Kraft/...*) sind geographische Herkunftsbezeichnungen, die nach § 1
und §§ 126 ff. MarkenG geschiitzt sind. Sie gehorten auch zu den Schutz-
gebieten, die im Einigungsvertrag zur deutschen Einheit festgelegt wur-
den. Nach Artikel 8 dieses Vertrages ging ndamlich mit Wirkung vom 3.
Oktober 1990, dem Tag des Beitritts der DDR zur Bundesrepublik, das
Bundesrecht auf die neuen Bundeslidnder iiber. Die endgiiltige Rechts-
einheit wurde dann mit dem Inkrafttreten des ,,Gesetzes iiber die Erstrek-
kung von gewerblichen Schutzrechten (Erstreckungsgesetz — ErstrG)™ zum
1. Mai 1992 erreicht. Nach § 34 Erstreckungsgesetz konnen geographi-
sche Herkunftsangaben auf Antrag als schutzfihig eingetragen werden.
Das gilt natiirlich auch fiir den karamellfarbenen Bautz'ner Senf im
Plastebecher. Im Berliner ,, Tagesspiegel* schrieb Susanne KIPPENBERGER
unter der Uberschrift ,,Die Mauer in unseren Topfen* folgendes: ,,.Senf ist
weit mehr als Senf: nidmlich ,einverleibte Identifikation®, wie der Tiibin-
ger Kulturwissenschaftler Friedemann ScumoLL sagt. Ob siis, ob scharf,
ob mittelscharf, Bautz'ner, Hindlmaier oder Lowensenf — zu welchen
Topfen man greift, ist weit mehr als eine Frage des Geschmacks: namlich
eine Frage von Glauben und Gewissen."'? Zitiert wird dazu auch der Ber-
liner Kulturwissenschaftler Wolfgang KascruBa, der den emotionalen Er-
folg des Senfs damit erklirt, dass dieser ein ,relativ unkompliziertes
Identititsangebot* biete. Da ist es doch trostlich, wenn Susanne KippEN-
BERGER kommentiert; ,,Dabei ist Senf keineswegs nur etwas, was trennt —
Ost von West, Nord- von Siiddeutschland —, er vereint zugleich. Denn
Senf beriihrt Erfahrungen, die alle gemacht haben ... In Regensburg, der
Hauptstadt des siien Senfs, wird man solches sicher gerne horen. Gerne
hat man auch hier in der ,,Mittelbayrischen* gelesen, was der DPA-Kor-
respondent Ulf VOGLER unter der Uberschrift ,,Regensburger geben ihren
Senf dazu* schrieb.? ,,Hindlmaiers Sweet Mustard* wird weltweit ver-
trieben, und tiglich verlassen rund 37 Tonnen Senf, abgefiillt in 90.000
Glisern, die Fabrik.

.Die Assoziation zur WeiBwurst ist zwangsldufig®, schreibt Peter
KLEwiTz iiber den siiBen Senf aus Regensburg.?! Natiirlich kann man auch
die Regensburger Bratwiirstl mit siifem Senf essen. Ob ihn die Niirnber-
ger manchmal auch zu ihren Bratwiirsten essen, sei dahingestellt. Jeden-
falls wacht der ,.Schutzverband Niirnberger Bratwiirste® mit Argusaugen
iiber die Wiirste (25 Gramm schwer, neun Zentimeter lang), die geschiitzt
sind — im Gegensatz zu den Wiener Wiirstchen, die als Gattungsbezeich-
nung gelten.??, Streit ums Bratwiirstl. Niirnberger verklagen einen Miinch-
ner Promi-Wirt* stand vor zwei Jahren in der ,,Mittelbayrischen*.* Der
Wirt hatte seine ..weltbekannten Schweinswiirstl ,Niirnberger Art’* an-
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,KOMBUCHA REINIGT UND ERFRISCHT DEINEN KORPER * DEI-
NE SEELE". Ich dachte mir, wenn die Firma schon mit mir per Du ist,
konnte ich mir ja einmal eine Flasche leisten. Gedacht, getan. Was mir
dann noch auf dem Riickenetikett und dem Informationsanhénger mitge-
teilt wurde, das war alleine schon mein Geld wert. Kombucha ist in China
schon seit der Tsin-Dynastie (221 v. Chr.) bekannt und besteht aus einer
ausgewiihlten Kriutermischung und Saccharose und wird , mittels einer
Kultur aus Hefe und Milchsdurebakterien hergestellt” (Informationsan-
hinger).*® In ihrem instruktiven Aufsatz hat sich Nina JanicH iiber ,,Pro-
biotisch — Die Biotechnologie prigt einen neuen Naturbegriff™ (1998)
besonders der Joghurts angenommen, die zum Teil schon gar nicht mehr
so heiBen, sondern Milchmischerzeugnisse. LC1, Actimel, ProBiotic, Vivit,
Pro3+ oder ProCult3 sind die Namen. Das im Labor Erzeugte ist noch
_reiner® als ,kiinstlich®. ,Natur nicht mehr als Okotrend®, so resiimiert
Nina JanicH, ,,sondern als biologisches High Tech*."

Wie der Broschiire ,,Nahrungserginzungsmittel — Abgrenzung zum
Arzneimittel“ von Apotheker Jiirgen REIMANN von der Bayerischen Landes-
apothekerkammer in Miinchen zu entnehmen ist, hatte schon 1998 der
,noch junge Markt ... in Deutschland inzwischen ein Volumen von ca.
2 Mrd. DM [also 1 Milliarde Euro] mit stark steigender Tendenz* er-
reicht.’> Wenn die NEM ,.einen Stellenwert wie in den USA* bekommen,
diirfte das Volumen in ein paar Jahren auf 5-6 Mrd. Euro anwachsen. Der
Begriff ,,Nahrungsergidnzungsmittel* ist weder im deutschen Lebensmittel-
recht noch im deutschen Arzneimittelrecht verankert. Nach Ansicht Jiir-
gen REMANNS wird deshalb in einem hohen Mafie gegen gesetzliche Vor-
schriften verstoBen. Er schreibt: ,,In jiingster Zeit werden aber zuneh-
mend Produkte im Markt angeboten, bei denen man als Fachmann den
Eindruck gewinnt, daf} die Industrie nach Absatzgebieten fiir ihre Abfille
sucht, die bei der industriellen Lebensmittelverarbeitung anfallen.**

Bis heute gibt es noch keine rechtsverbindliche Definition, was ei-
gentlich ein ,Nahrungserginzungsmittel* ist. Danny NEIDEL von der
Landesapothekerkammer Thiiringen zitiert in seinem Aufsatz ,,AMINO.
Pfadfinder durch den Nahrungsergidnzungsmittel-Markt* eine Pressemit-
teilung des Berliner Bundesinstituts fiir gesundheitlichen Verbraucher-
schutz und Veterindrmedizin (BgVV). Demnach sind NEM's ,,Lebens-
mittel, die einen oder mehrere Nihrstoffe in konzentrierter Form enthal-
ten und eine lebensmitteluntypische Form aufweisen. Sie sollen die tigli-
che Nahrung in den Fillen ergiinzen, in denen eine Versorgung durch die
Nahrung unzureichend ist oder eine Erginzung erwiinscht wird.‘** Das
BgVV vertritt die Meinung, dass eine ausgewogene und vollwertige Er-
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nihrung in der Regel ausreicht. ,,Ob ein vom Verbraucher erwarteter Nut-
zen wie zum Beispiel eine Steigerung des allgemeinen Wohlbefindens
durch den Verzehr von Nahrungsergénzungsmitteln erreicht werden kann,
ist zweifelhaft*, schreibt das BgVV. Ausgenommen sind Jod und Folsdu-
re, fiir die sich in Deutschland ein Mangel belegen lassen kann, der ,,ge-
sundheitliche Auswirkungen haben kann®.

3. Vornamenmode als ,,dosierte Diskrepanz‘

Rotkippchen klingt gut und macht auch Sinn, doch als Ubername ist es
als weiblicher Vorname in Deutschland nicht eintragungsfihig. Nach
PALANDT-[DIEDERICHSEN] vor § 1616 BGB Rn 14 sind Necknamen und
Ubernamen nicht zulissig. Hingegen ist Cosima eintragungsfihig, und
Wilfried SemBICKE belegt Eintriige in seinem Historischen Deutschen Vor-
namenbuch bis 1995.3 Der Vorname Cosima, als movierte Form zu ita-
lienisch Cosimo (zu griechisch kdsmios ,ordentlich, gesittet, ansténdig’
oder késmos ,Einteilung, (Welt-)Ordnung; Schmuck®), wurde durch die
Tochter des Pianisten Franz Liszt und Ehefrau Richard Wagners bekannt.
Wie mir die fiir das Geburtenbuch zustindige Bayreuther Standesbeam-
tin im Januar 2004 telefonisch erklirte, ist der Vorname schon seit Jahren
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in Bayreuth nicht mehr beurkundet worden. Hingegen bringt die Késerei
Bayreuth e.G. schon seit Jahren eine Kiisepalette namens Cosima heraus,
die auch iiberregionale Bekanntheit erlangte. Andererseits kommen und
gehen Vornamen durch die Zeiten. Die Zahl der abgelehnten und der zu-
gelassenen Vornamen ist Legion. Als eintragungsfihiger weiblicher Vor-
name wurde nunmehr Emelie-Extra vom Oberlandesgericht Schleswig
anerkannt.** Der Name setzt sich nach Angaben von Mutter und Vater
(beide Piloten) aus dem Namen der Rolls-Royce-Kiihlerfigur und der Be-
zeichnung fiir ein Flugzeug zusammen. Als einziger méinnlicher Vorna-
me wurde auch Luc in Deutschland zugelassen.’’” Die Schauspielerin Ur-
sula KArVEN (39) erzihlte in der Miinchner Illustrierten ,BUNTE® ihrer
Interviewerin Christiane Soyke, dass ihr Mann Jim und sie ihren vor zwei
Monaten geborenen Sohn Liam Taj genannt haben.*® Liam kommt aus
Irland und ist eine Kurzform von William.** Thr Sohn Christopher habe
sie allerdings gewarnt, dass man den Namen im Deutschen nicht so leicht
aussprechen konne. 7aj kommt aus dem Sanskrit (sie haben die Vorna-
men von einer indischen Regisseurin erfahren) und bedeutet , Weisheit’
(wie in Taj Mahal ,Tempel der Weisheit*). Der Name soll die besonders
gliickliche Zuwendung zu ihrem Kind ausdriicken. ,,Da war es uns klar,
dass unser Sohn diesen Namen tragen soll*, erlduterte die Schauspielerin.*’

Karlheinz HenGsT, dem wir eine eingehende Analyse der Tendenzen
moderner Vornamengebung verdanken, stellte fest, dass es auBer der Ten-
denz zur Internationalisierung auch eine Tendenz zur Individualisierung
gibt. Er schreibt: ,,Die personliche Freiheit wird auch im Namengebungs-
prozess erprobt.“*! Das bedeutet einen Trend zur ,betonten Distinktion
mittels Vornamenwahl und durch Streben nach Unikaten, meint Karl-
heinz HENGsT, der ehemalige Inhaber der ersten Professur fiir Onomastik
im deutschen Sprachgebiet.*” Die irische Kurzform Liam kann man mit
dem Leipziger Kultursoziologen Jiirgen GERHARDS als eine Transnationa-
lisierung ansehen. ,, Transnationalisierung der Vornamen und Eigendyna-
mik der Moden* hat er auch ein Kapitel in seinem Buch ,,Die Moderne
und ihre Vornamen* (2003) iiberschrieben, in dem er auch an amerikani-
sche Arbeiten ankniipfen kann. Wir wissen, dass unsere Vornamen immer
minternationaler* werden, und der Christopher zum Beispiel steht fiir das
Prinzip der dosierten Diskrepanz in der Vornamenmode. An der Vornamen-
entwicklung in Grimma hat der Leipziger Kultursoziologe aufgezeigt, wie
oftin den achtziger Jahren ménnliche Vornamen mit Chris in der Gruppe
der zehn héiufigsten Namen vorkommen.** Christian (1982/84/88/92) folg-
ten Christopher (1988), dann Christoph (1990) und Chris (1994). Das-
selbe gilt auch fiir weibliche Vornamen mit Je- wie Jenny, Jessica und
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Jennifer. Jirgen GERHARDS schreibt: ,Nach dem Prinzip der dosierten
Diskrepanz ist es wahrscheinlich, dass die Vornamen erfolgreich sind,
die phonetisch dhnlich klingen wie die gerade in Mode befindlichen Vor-
namen. Fiir die Erkldrung der Konjunktur von ausldndischen Namen heiBt
dieses Prinzip, dass sie an die phonetischen Gewohnheiten der deutschen
Namen anschlussfihig sind, zugleich aber von diesen im Verhiltnis der
dosierten Diskrepanz abweichen miissen.*

Als Movens fiir die ,,dosierte Diskrepanz* in der Vornamenmode ver-
mutet Jiirgen GERHARDS, dass die von der Lernpsychologie herausgestell-
te ,,Motivation zum Lernen und damit zur Verinderung am besten dann
gegeben ist, wenn das Neue in einem Verhiltnis der mittleren Abwei-
chung zum Vertrauten steht*.*

Fiir seine iiberzeugenden Darlegungen verweist Jiirgen GERHARDS auf
die Beobachtungen von Wilfried SemBickE, die dieser schon in der ersten
Auflage seines Vornamen-Buches (1977) mitteilte: ,,Die Beliebtheit ein-
zelner Namen offenbart sich auch darin, daB sie in mehrfach abgewan-
delter Form auftreten.” Unter den damaligen Spitzenreitern finden sich
Namenpirchen und -geschwister, sogar ganze ,,,Namen,familien‘*. Da-
bei spielt die etymologische Herkunft keine Rolle, wie zum Beispiel der
dem Lukas nachfolgende Niklas. ,.Es ist nicht uninteressant, dass derarti-
ge Namenmoden schon im Mittelalter vorkamen®, schreiben Rosa und
Volker KonLHEM.*” Dazu bringen sie eine ganze Reihe von Beispielen
aus Regensburg aus der Zeit der Einfiihrung der Heiligennamen im 13./
14. Jahrhundert. Namenformen wie Johan, Christan, Jordan usw. fiihr-
ten zu Thoman (statt Thomas), und aus der Katharina wurde eine einge-
deutschte Kathrey (auch Salome zu Salmey) in Anlehnung an die korrek-
ten Sophey, Offmey aus Sophia und Euphemia.

Interessant ist Jiirgen GERHARDS' Prognose am Schluss: .,... ich vermu-
te, dass wir ebenso bald eine Konjunktur von deutschen Namen erleben
werden.* Nun muss man bedenken, dass die ,,deutsche Namentradition**
— wenn man sie einmal so nennen will — nicht abrupt und total abgebro-
chen ist. Karlheinz HENGsT hat schon Beispiele dafiir gefunden, dass das
,-anthroponymische Erbe* mit seiner antiken, christlichen, aber auch alt-
deutschen Tradition fortlebt, wenn auch zum Teil in Kurzformen. Fiir die
westsichsische Stadt Zwickau belegt er zum Beispiel fiir 1998 Almut und
Linda, Kurt und Rob.* Ein Blick auf die Chorlisten beriihmter deutschen
Knabenchére zeigt das ebenfalls deutlich. So lassen sich beispielsweise
Karl, Frank, Fritz, Lutz und Till fiir die Dresdner Kruzianer belegen.*

.Eltern diirfen ihren Kindern nicht so viele Vornamen geben wie sie
wollen, so ein Beschluss des Bundesverfassungsgerichts®, meldeten die
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Zeitungen im Februar.* Eine Mutter wollte ihrem Sohn zwolf Namen aus
verschiedenen Kulturen geben. Sie war schon vom Oberlandesgericht
Diisseldorf abgewiesen worden.’' Nun befand das hochste deutsche Ge-
richt: ,,Der Staat hat die Pflicht, das Kind als Grundrechtstriger vor ver-
antwortungsloser Namenswahl durch die Eltern zu schiitzen* (Aktenzei-
chen: 1 BVR 994/98 — Beschluss vom 28. Januar 2004). Wie Tobias-Clau-
dius WieTHOFF in seiner Reportage ,,Comeback der Doppelnamen. Wie
aus Karl-Heinz Tommy Lee wurde ...“ in der Hofer ,,Frankenpost™ be-
richtet, haben die ,,echten Paten auB8er in besonders religiosen Gegenden
Siiddeutschlands als Stifter des Zweitnamens ausgedient™.’” Dazu zitiert
er die Diplom-Philologin Gabriele RopriGuez M.A. von der Namenbera-
tungsstelle der Universitit Leipzig, dass in letzter Zeit eine Riickbesin-
nung auf die Tradition stattfindet, Vorfahren wie etwa den GroBvater oder
die GroBmutter im Zweitnamen der Kinder weiterleben zu lassen.

4. GruBanzeigen: ,,eine Art Kurzbrief*

Im Berliner ,, Tagesspiegel* schrieb Norbert Kron zum Thema: ,,E-Mail
fiir Dich. Wie man Liebesbotschaften im Internet-Zeitalter schreibt — und
wozu der gute alte Liebesbrief immer noch gut ist“.’ Es gibt aber noch
eine dritte Moglichkeit: Es sind die entsprechenden Rubriken auf den
Anzeigenseiten. In der Weidener Tageszeitung ,,Der neue Tag™ steht bei-
spielsweise neben einem roten Herz: ,HERZLICHE GRUSSE: Gliick-
wiinsche, nette Worte, Liebeserkldrungen ... So kommen Thre Griile an —
duBerst preiswert! Gleich anrufen unter Tel. 0961/85-6. Am 10./11.Ja-
nuar 2004 gratulierte eine Maus ihrem geliebten Mduschen zum 40. Ge-
burtstag. Vor einiger Zeit wollte eine Karin wissen, wann sie ihren Siiffen
Hecht wieder sehen kann. Zwei ganze Anzeigenseiten waren am Valen-
tinstag [14. Februar] 2004 mit ,,Herzlichen Griifen* in der Zeitung ,,Der
neue Tag" gefiillt. Fast ein knappes Drittel der Anzeigen, oft herzumrandet,
nahmen Kosenamen aus dem Tierreich ein. An der Spitze dominierten in
mancherlei Varianten die Méduse und Béren (z.B. Zuckermaus, Schmuse-
bdr und Hasi-Bdr). Selbst der Regenwurm kam zu Ehren. ,,Jedes Valen-
tinstaginserat ist eine Art Kurzbrief*, schrieb schon Rosemarie GLASER in
ihrer ebenso aufschlussreichen wie amiisanten Studie iiber die GruBinserate
zum 14. Februar 2000 in sdchsischen Zeitungen.* Auch in der ,,Leipziger
Volkszeitung war 2003 das Tierreich bei den Kosenamen gut vertreten
(z.B. Sperling oder ein gezeichnetes Kamel).”® Es ist sicher nicht fair,
wenn man sich iiber solche Kosenamen in einer Zweierbeziehung mo-
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kiert, weil sich einer der Partner so artikuliert. Wie groB das Spektrum ist,
hat schon Ernst Leisi (1994) in seiner mehrfach aufgelegten Monografie
gezeigt. Es mag auch sein, dass laut dem Psychologen Alfred GEBERT
Kosenamen ,.etwas iiber die Machtverhiiltnisse in einer Beziehung etwas
aussagen™ und es besser ist, wenn ,,aktive Kosenamen...etwas iiber die
positiven Eigenschaften der Partnerin aussagen*.*

Auffallend ist, dass das Tierreich auch bei den Schimpfwdrtern ver-
treten ist, wie der arme Affe, der ja ein Verwandter von uns sein soll. Aber
in einem Schimpfwort-Wettbewerb 2002 gewann Intelligenzallergiker den
ersten Preis.”” Uber 4000 verschiedene Schimpfworte wurden in dem
Internet-Wettbewerb gesammelt, darunter auch Neuschopfungen wie
Evolutionsbremse und Lamettabiigler.

Es gibt ihn noch, den kleinen Fritz (oder das Fritzchen) in den Witzen.
Angeblich soll der Alte Fritz ob seines Bekanntheitsgrades Vorbild fiir
die Namengebung gewesen sein. Bekannt ist er ja, der Fritz. Immerhin
kann Christoph Driessen unter der Uberschrift ,,Da staunt der Brite: Die
,Krauts* heifen nicht mehr Fritz, sondern Kevin* berichten, dass die von
der britischen Boulevardpresse ,,s0 oft als Synonym fiir alle ,Krauts* be-
nutzten Namen Fritz und Hans ... nur noch im Mirchenbuch* vorkom-
men, denn: ,.Junge Deutsche heilen heute wie junge Engléinder ...“. Wie
auch immer, inzwischen geht man auch in Deutschland bei den Witzen
mit der Zeit. Auf einer WITZ-Seite zum Wochenende erschien in der
Weidener Tageszeitung ,,.Der neue Tag*“ das Fritzchen, aber auch Jens,

| ( Liebe Dana! V)
' Du bist die liebste

und wichtigste fiir
uns auf der Welt.

alles Gute
zum Geburtstag

vom verrickten

Dein klefner und
Dich liebender
grofier Sperling
NN

(A

GruBanzeigen als , Minibriefe* (,,Leipziger Volkszeitung* 2003)
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Klaus und Sabinchen waren vertreten.”® Man hat den Eindruck, dass es
besonders die Vornamen der ,,mittleren Generation® sind, und zwar von
iiberregionaler Provenienz wie Jens, der , friiher* als typisch ,,norddeutsch™
galt. Auch Bindestrich-Namen gibt es: In der Kundenzeitschrift ,,TTP der
Woche* taucht in einem Witz (beste Einsendungen werden sogar pri-
miert) ein Ernst-August auf.®

5. Identitiat und Individualitit

Von den Familiennamen finden sich auf den Witz- und Unterhaltungs-
seiten die Miillers und Maiers/Meiers oder Fischers. Das ist allerdings
kein Wunder. Nach der Tabelle der Telefonanschliisse bei Konrad Kunze
gehoren diese aus Berufsbezeichnungen entstandenen zu den héufigsten
entstandenen Familiennamen in Deutschland. Fest gemauert an der Spit-
ze fiithren die Miiller/Muellers die Tabelle an. Da braucht man schon sol-
che Differenzierungen wie beim Herrn MULLER-LUDENSCHEIDT in LORIOTS
bekannten Cartoon. Beim ,,Ranking* der deutschen Familiennamen gibt
es Unterschiede insofern, dass beim Dupen-Familiennamen-Lexikon mit
den 200 héufigsten Namen nach den Telefonanschliissen von 1996 ge-
geniiber der Liste von Konrad Kunze (1995) Unterschiede in den Positio-
nen bei den Familiennamen Wagner, Becker, Schulz oder Richter, Klein
und Schrider bestehen. Dies hingt ,.teils mit der damals rapide anstei-
genden Zahl von Telef. in der ehemaligen DDR* zusammen, schreibt
Konrad Kunze.®' Rosa und Volker KonLHEIM haben auch Familiennamen
neuerer Zuwanderer aufgenommen, ansonsten ist nach Konrad Kunze die
Verbreitung ausldndischer Familiennamen im heutigen Deutschland noch
wenig untersucht.®

Eine Frage ist bisher noch ungekldrt: ,,Darf der Prinz Fiirst sein?*
fragte die ,,Hannoversche Allgemeine Zeitung*. Ein Biirger betrieb eine
Internet-Adresse www.schaumburg-lippe.de. Das war nach Ansicht von
Alexander Prinz zu Schaumburg-Lippe nicht richtig, weshalb der es mo-
nierte. Da sich der Prinz in seinem Briefkopf ,,Fiirst nannte, erstattete
der Rechtsanwalt des Biirgers eine Strafanzeige gegen den Prinzen we-
gen unberechtigten Fiihrens eines Titels. Inzwischen schloss man einen
Vergleich. Nicht zu beanstanden wird wohl folgendes GruBinserat sein:
,»Hallo, mein Prinz! Alles Liebe und 1000 Kiisse zu Deinem Geburtstag
... Der Bir und ich.*®?

Nach der Weimarer Reichsverfassung ist seit 1919 der Adelstitel Be-
standteil des Familiennamens. Es heifit in Artikel 109 Abs. 2 und 3 WRV:
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..Offentlich-rechtliche Vorrechte oder Nachteile der Geburt oder des Stan-
des sind aufzuheben. Adelsbezeichnungen gelten nur als Teil des Namens
und diirfen nicht mehr verliehen werden.

Titel diirfen nur verliehen werden, wenn sie ein Amt oder einen Beruf
bezeichnen; akademische Grade sind hierdurch nicht betroffen.*

Nach Hermann MosLER gehort Artikel 109 zum Kern der alten Grund-
rechte, der ,,seine Herkunft aus dem liberalen Zeitalter™ nicht verleug-
net.** Diese Bestimmung wurde gemil Art. 123 Abs. 1 GG iibernommen,
wobei sie nach CREIFELDS ,,nicht mehr mit verfassungsmifBigem Rang*
gilt. Nach der neuesten Entscheidung des Bundesverfassungsgerichts
2004 kann ein geschiedener Ehepartner bei Wiederverheiratung seinen
bisherigen Ehenamen an den neuen Ehepartner weitergeben. Wie der
. Tagesspiegel* erldutert, kann beispielsweise der neue Ehemann den bis-
herigen Ehenamen einer Frau von Adelsleben erhalten, was nach dem BGB
bisher nicht moglich war.*® Die Verfassungsrichter betonen die vom GG
,geschiitzte freie Entfaltung der Personlichkeit®, zu der auch der ,,Name
als Ausdruck von Identitit und Individualitit™ gehore, und zwar ,,liber die
Dauer einer Ehe hinaus*.®” In einem Interview hat der Sprecher der Verei-
nigung der Deutschen Adelsverbinde, Hasso voN Dewitz (55), betont,
dass es um die Institution der Familie gehe (,,Und die genieft bei uns
einen besonders hohen Stellenwert*) und dass es sich um einen ,.Etiketten-
schwindel® handle (,,Schlieflich darf ja auch nur Nivea darauf stehen,
wenn auch Nivea drin ist*).%

6. Marken spiegeln Geschichte

Sein gewichtiges und opulentes Werk hat der Herausgeber Florian LAN-
GENSCHEIDT ,,Deutsche Standards. Marken des Jahrhunderts™ (2004) beti-
telt. Darunter steht: ,,Die Konigsklasse deutscher Produkte und Dienst-
leistungen in Wort und Bild — von Aspirin bis Zeiss.* In der farbenfrohen
Galarevue fehlt selbstverstéindlich NIVEA nicht.®” Nicht enthalten ist das
Rotképpchen, aber vielleicht schafft es in der 15. Auflage den Aufstieg in
die ,,Konigsklasse“. Wie auch immer: Marken haben eine Geschichte und
sie spiegeln Geschichte. Das zeigt ganz deutlich das von Elke RONNE-
BERGER-SIBOLD betreute Projekt iiber die Markennamen aus 100 Jahrgiin-
gen des Wa(a)renzeichenblattes zwischen 1894 und 1994.7 In ihrer Ge-
schichte gehen die Marken auch mit der Zeit. Das bezeugen die beriihm-
ten Meilener Schwerter mit dem Schriftzug K.P.M. von 1723 bis 1725,
wie man einer Schautafel im Fachgeschift ,,Meissener Porzellan® im Alten
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Rathaus* in Leipzig entnehmen kann. Nach Karl-Heinz FEzer war es eine
Verbindung von einem Bildzeichen mit den gekreuzten Schwertern und
einem Buchstabenzeichen als Abkiirzung fiir Kénigliche Porzellan-Ma-
nufaktur.”' 1972 ist der Schriftzug Meissen als Wortzeichen zu den Schwer-
tern aus dem kurséichsischen Wappen hinzugekommen, wobei die Schrei-
bung mit Doppel-s den internationalen Gepflogenheiten auferhalb
Deutschlands und Osterreichs entgegenkommt. Offiziell ist die Schrei-
bung mit Eszett (ausgenommen bei GroBbuchstaben), als eingetragene
Marke ist -ss- akzeptiert.”” Auch der gekronte, einst griine, heute rote
..Erdal-Frosch* aus der Mainzer Erthalstrale (mundartlich Erdal-) hat sich
gewandelt. Christoph PLATEN hat die Versionen von 1900, 1962 und 1971
abgedruckt.” An der letzten Version — folgt man hierzu dem Er6ffnungs-
miirchen (KHM 1) ,,Der Froschkonig oder der eiserne Heinrich* — wiirde
wohl auch eine moderne Prinzessin Gefallen finden. Werbetréchtig ist er
nach Walter ScHerr allemal.”* Dass der ,,Sarotti-Mohr* von der 1868 in
der Berliner Mohrenstrafle gegriindeten Firma wirklich gehen miisste,
scheint der FAZ-Autor in seinem Kommentar ,,Der Mohr kann gehen* zu
bezweifeln.”” Der Mohr soll demnach ,hellhdutig” und dadurch laut
Stollwerck-Chef Richard Crux ,,magischer und ... moderner* werden.”
Geblieben ist in seiner Standestracht mit Dreispitz und Bergfrack der
Hallenser Hallore von der Salinenzunft als Markenzeichen der ,,Original
Halloren Kugeln®“. Die Herstellerfirma, 1804 vom Bicker und Konditor
Friedrich August MIETHE in der Saalestadt gegriindet, begeht als ,,Deutsch-
lands dlteste Schokoladenfabrik® ihr 100. Jubildum.”

Marken spiegeln Geschichte.” Auch bei der Freyburger Sektkellerei gab
es einmal einen Kaiser-Sekt, war doch S. M. Wilhelm II. beim Kaiser-
manover 1903 in Freyburg an der Unstrut. Geschichte geht weiter. Die
,JLeistungsmarke Deutsche Post*, wie sie in Florian LANGENSCHEIDTS Buch
bezeichnet wird, hat sich mit Wirkung vom Dezember 2003 ihren Namen
als Wortmarke beim DPMA in Miinchen eintragen lassen.”” Das eben — so
berichtet Edgar BAuer (DPA) in seinem Artikel ,Marken-Streit ums
Namensrecht. Deutsche Post und private Kurierdienste raufen sich vor
Gericht um die ,Post’* — wird vom Bundesverband internationaler
Express- und Kurierdienstleister (BIEK) bestritten, nach dem das Wort
,,Post ein ,, Teil des allgemeinen Sprachgebrauchs® sei.®® Nun sind die
Richter am Zuge. Der Name wird immer wichtiger. Wie Beobachtungen
zeigen, geht das Sprachliche gegeniiber dem Visuellen in der modernen
Fernsehwerbung in manchen Fillen stark zuriick, der Produktname ist
manchmal das einzige sprachliche Zeichen.*' Dabei begniigt man sich
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nicht nur mit dem bloBen Schriftzug. Der Name des Espenhainer Internet-
Versandhandels Ossiladen® ist unterlegt. , Hinter den fetten, hohlen Buch-
staben weht die DDR-Fahne®, schreibt Uwe KRUGER in seinem Bericht
,Espenhainer streitet um Markennamen ,Ossiladen’*.**

Bei den Marken — sie stehen auch in unserer Betrachtung im Mittel-
punkt — gilt das, was Florian LANGENSCHEIDT so trefflich in seinem Vor-
wort beschreibt: ,,Ganz tief in uns ist eine untrennbare Verbindung gelegt
zwischen dem Produkt und dem Namen seines hervorragenden Vertre-
ters.” Nicht weniger gilt dieses Prinzip fiir unsere eigenen Namen und
unsere Person, eingebettet in den ,,Kontext Zeit".
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Summary

Proper names have their history, but they are also a mirror of history. This
is especially clear in relation to brandnames. Therefore, they stand in the
focus of observation. For example, this can be gathered from the “Riigener
Badejunge” (bathing boy) who appeared on the Camembert chees of re-
cent German history. Invented in Stolp (today’s Poland), produced on the
Island of Riigen and later the leading brand in die GDR (German Demo-
cratic Republic), suspended after the reunification of Germany, and after
a renaissance, a renowned brand. The skin cream “Nivea” had to be re-
named “Skin Cream Containing Fat” in 1943. Lifestyle products such as
Kombucha are typical of the present day. The use of food supplements is
however, controversial.

Other types of names also stand in the context of the times. This be-
comes especially clear in giving first names. This was marked for its indi-
vidualization and internationalization by Karlheinz Hengst. In this way,
the son of a married couple who were artists, was given the name Liam
(the Irish shortform for “William™) and Taj (Sanskrit for “The wisdom of
God”). In addition, in the style of giving first names, one can observe the
principle of “dosed discrepancy” (Jiirgen Gerhards): Phonetically similar
sounding names are prefered (Christian, Christopher, Christoph, Chris).

Greetings an congratulations are transmitted in special columns of
daily newspapers. Pet names used in these are of significance, which, in
part, are derived from the animal world (Maus, Biir). Such notices ar es-
pecially frequent on St. Valentine’s Day (14 February). Names used in
jokes on the entertainment pages have changed. The traditional figure of
jokes “Fritz” has become rare. Names of the middle generation are more
frequent.

This essay is dedicated to Karlheinz Hengst, the first Professor of
Onomastics in Germany (Leipzig). He also occupied himself in his works
with the tendencies in giving modern first names.
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