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Thea Schippan

Wortschatzentwicklung und neuere Fragestellungen in der Lexikologie

Reicht die Unterscheidung von Nomina propria und Appellative

als Hominationseinheiten aus?+)

In den letzten Jahren ist das Lexikon als integrierende Komponente
von einer gewissen AuBenseiterposition in das Zentrum der Aufmerksam-
keit verschiedener Richtungen der Grammatiktheorie geriickt. So erschien
1985 das "Handbuch der Lexikologle™, hrsg. V. WUNDERLICH/SCHWARZE. Un-
ter den Gesichtspunkien der Lexikonbetrachtung nennen die Herausgeber
Spracherwerb und Sprachgeschichte, Sprachpsychologle, Lexikographie und
Sprachunterricht und Forschungen zur kimstlichen Intelligenz. Aller-
dings bleibt die historisch-soziale Komponente zugunsten der psycholo-
gisch-kognitiv orientierten Darstellung im "Handbuch" weitgehend ausge-
spart. Betrachiet man gber andere Verdffentlichungen in der DDR zur
Wortschatzforschung, so fallen zwel Pendenzen auf: die Beriicksichtigung
von Entwicklungen und Veridnderungen im Wortschatz und die Etablierung
der Nominationstheorie.

Ob es nun um Entwicklungstendenzen odexr auch um Nominationsprinzi-
pien geht ~ ein filr das Funktionieren der Alltagskommunikation wesent~
licher Nominetionstyp bleibt in den jiingeren zusammenfassenden Darstel-
lungen ausgespart: die Benennungen, unter denen Waren auf den Markt kom-
men ~ Markennamen (MN). Dabei sind diese Nominationseinhei-
ten in mehrfacher Beziehung linguistisch jnteressant: Einmal ist zu fra-
gen, ob sie neben Nomina propria und Appellativa als 3. Klasse nomina-
tiver Einheiten existieren; zum anderen interessiert, wie diese Nomina-
tionseinheiten gebildet werden, welche Entwicklungstendenzen bestehen.

In der "Kleinen Enzyklop#die Deutsche Sprache" ordnet NAUMANN die
Markennamen den Eilgennamen zu (z.B. Namen der Motorrider, der Porzel-
lanservices). Man kann wohl aber davon ausgehen, daB diese Narkennamen
neben Eigenschaften der Eigennamen auch appellativische Merkmale besit-
zen, die sie elne Zwischenstellung zwischen Nomine propria und Appella-
tive einnehmen lassen. BEs gibt bisher nur sehr wenige Arbeiten, die die
MN untersuchen, obwohl die Menge dieser Nominationseinheiten sténdig
whchst, obwohl ohne sie die Kommunikation nicht mehr funktionieren kann.

Mit der industriellen Fertigung von Konsumgiitern entstanden seit Be-
ginn unseres Jahrhunderts neue Nominationsbediirfnisse. Die Industrie
braucht fir ihre Produktion Bezelchnungen, die zwischen Industrie, Han~
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del und Kfufer vermitteln. Bestand zur Zeit der handwerklichen Ferti-
gung ein unmittelbarer Kontakt von Produzenten und Kdufern, so entste-
hen mit der industriellen Warenproduktion mehrfache Vermittlungsinstan-
zen (Einzelhandel, GroBhandel, Handelsorgane), die einen neuen Indu~-
striezweig hervorbringen - die Werbeindustrie. Die Bezeichnungen der
Produkte - Markennamen - werden eingetragen und erhalten damit einen
Juristischen Status. Mit der Benennung werden spezielle Ziele verfolgt,
die zu einander widersprechenden Benennungsprinzipien fiihren: es wir-
ken das Prinzip der durchsichtigen Motivation und gleichzeitig das Prin-
zip der (konomie, das Prinzip der eindeutigen Zuordnung und Klassenbil-
dung und das Streben nach werbewirksamer Benennung. Markennamen kenn-
zeichnen, benennen das Produkt, wenn es als Ware auf den Markt kommt.
Damit haben sie sowohl identifizierende als auch verallgemeinernde Funk-
tion. Diese Doppelfunktion - durch die Benennung das Exemplar einer
Klasse mit exakt festgelegten Merkmslen zuzuweisen und es zu identifi-
zieren ~ macht den appellativischen Charakter der MN aus. Es handelt
sich um eine Klasse der Appellativa, die jedoch eine Reihe von Beson-
derheiten zeligt. Trotz dieser Besonderheiten sollte diese Klasse von
Bezeichnungen jedoch nicht den Eigennamen zﬁgeordnet werden.
= MN werden durch Betriebe, Institutionen festgelegt. Ihr konventionel-
ler Charakter ist ausgeprigt.
~ Der MN ist mit der Ware fest verbunden. Anderungen von Produktions-
programmen, Technologien, Neuerungen fiihren zu Veréinderungen, Erwei-
terungen der MN (evtl. durch Numerierung gekennzeichnet: Trabant 601).
Mit dem Produkt verschwinden sie sehr schnell aus dem Gebrauch. Fiir
sie gelten nicht Stufen der Archaisierung.
= Der MN ordnet zwar der Klasse zu, steht aber in mehrfacher Beziehung
den Eigennamen nahe. Einmal konnen Eigennamen als Konstituenten der
MN auftreten (Mcbel heiSen Evelyn, Ina, Schrankwand Leipzig IV, An-
bmﬂ%e%ﬁmneﬂ%,Rmu@uﬁemmemwmﬁ,mggSu-
fen heiBen Undine, Eva. Zum anderen aber sind Markennamen den Waren

Wwie ein Eigenname zugeordnet, "verliehen". Ohne weltere Zusédtze sagen
sie oft nichts iiber daé Bezeichnete aus und sind damit nur einem be-
grenzten Sprecherkreis bekannt - abhéngig vom Bekanntheitsgrad der
Ware,

~ Wie bei anderen Appellativa treten reihenbildende Elemente auf, so
da8 sich die Mehrzahl modernmer MN in Produktionsserien einordnet.
Durch Mehrgliedrigkeit sollen die einander widersprechenden Benen-
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nungsbediirfnisse befriedigt werden. Mehrgliedrigkeit bezieht unter-

schiedliche Konstituenten ein: Plattenspielexr Combo 523.

Piir die MN hsben sich mehrere Modelle herausgebildet. Auch sie un-
terliegen Verdnderungen. Dominierten z.B. in den 50er Jahren noch Vor-
pamen als MN (ein Plattenspieler hieB Peter), so treten heute Warennum-
mern zum Appellativum: gtereo-Set 1001/1.

Immer wird versucht, die beiden wesentlichen Bediirfnisse - Tdentifi-
zierung und Standardisierung einerseits und Werbewirksamkeit anderer-
seits - zu befriedigen. MN sollen informieren {iber den Herstellungsbe-
trieb, =-ort, ober die Herstellungszeit, die sich durch die Zugehdrig-
keit zu einer bestimmten Serie erkennen 148t, iber Eigenschaften der

Ware; sie sollen zum Kauf anregen, positive Asasozliationen wecken, ein~

prédgsam sein. Andererseits brauchen Industrie und Handel eindeutige Be-
zeichnungen, die auch die Zugehbtrigkeit des Produkis zu bestimmten Pro-
duktionsprogrammen, die technischen Daten, die Herstellungszeit signa-
ligieren konnen und geeignet sind, das Bestellsystem effektiv zu ge-
stalten. Ihre einordnenden Merkmale werden durch sprachliche Zeichen
gefaBt. AuBerdem muB ihre graphische Form geelgnet sein, auf Verpackun-
gen, in Inseraten werbewirksam aufgebracht zu werden, S0 daB sie iibex-
schaubar, ckonomisch sind, Efficiency in dem Sinne besitzen, daB mit
méglichst geringem graphemisch~phonemischem Aufwand ein Maximum an Mit-
teilungswert und Werbewirksamkeit erreicht wird. In den letzten Jahren
hat sich der MN als sprachlicher Typ welter ausgebildet, 80 da diese
Zeichenklasse durchaus elnen angemessenen Platz in der linguistischen
Literatur zur Nomination beanspruchen kann. Es ist nicht richtig, sle
den Eigennamen zuzuweisen. Diese Prozesse der Nomination vollziehen
sich auch international. In ihnen wideraspiegeln sich gesellschaftliche
Bedingungen der Produktion.

Die Modelle der Markennamenbildung lassen sich nach der Art und An~-
sahl der Konstituenten unterscheiden: Es gibt eingliedrige MN: Fewa,
Otroc (Weg der Kurzwortbildung aus Feinwdsche, ohne abzutrocknen),
Flammat (Kohlenanziinder), Zwetin; mehrgliedrige MN: Luftdusche LD 9:
Appellativum, Kurzwort, Zahl. Mehrgliedrige Markennamen dominferen heu-
te, die informierende, standardisierende und werbende Konstituenten ha-
ben: Infragrill G 90, Freiberger Porzellan Poesie Morgenstunde (2 -
274/F), domal Starkreiniger rab 64.

Die einzelnen Branchen bevorzugen bestimmte Nominationsmodelle. MN

technischer Konsumgiiter enthalten heute oft Zahlen zur Angabe der Waren-
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nummer - noch bis 1960 trugen auch sie oigennamenhahe MN: Staubsauger
hieBen 3teppke, Omega, Kihlschrinke Kristall. In anderen Bereichen (Kos-
metikindustrie, Getrénkeindustrie) dominieren kundenfreundliche Marken-
namen, die einprégsam sind und das Wiedererkennen der Ware erle}chtern.
Durch sie sollen Assoziationen geweckt werden, sie weisen z.T. auf Merk-
male der Ware hin: Seifen: Milder Schaum, Lindenbliite (Duftnote). In
mehrgliedrigen MN vereinen sich notwendige Informationen fiir Industrie
und Hendel und Konstituenten, durch die positive Begleitgefithle geweckt

werden sollen:

Hinweis auf Hersteller Warenart Warentyp

Serie

Florene Duftbad Sommexrwiese

Florena Creme Hamamelis

domal (domus) Feinwaschmittel Ilmol

domal Starkreiniger rab 64

Wittol (Wittemberg) Wischwachs oho

Warenart Warentyp

Linda nsutral

Spee color, gekdrnt, Z t,
brillant, intensiv

Warenart Kurzform Warennummer

Infragrill 7 G

Bodenstaubsauger BSS 10/11

Waschautomat va 60

. Zur Bildungeweise der Markennamen
Der Identifizierung und Zuordnung zu Herstellerbetrieben, zu Produk-
tionsprogrammen dient die Reihenbildung von Konstituenten. Reihenbil-
dend kdnnen sein:
(1) Phonetisch gebundene Kurzwirter
Ilmol (aus Stadtilm und oleum) - fliissige Haushaltchemikalien
domal (aus domus und -gl) - Haushaltchemikalien
(2) Spezifische Suffixe
~ol: fiir flilssige Reinigungsmittel: Wittol, Gemol, Sidol

-gan: von sanitas - 'Gesundhelt': Badusan, Elasan, Episan, Bdlosan

-1: Verkleinerung: Pfeffi, Putzi (Zahnpasta fiir Kinder)

-8X, -fix: Tintex, Mefix, klarofix

(3) Bigennamen werden zu Konstituenten von MN. In solchen Fédllen gehort
oft noch ein Appellativum zum MN.

Seifen: Undine, Viola, Astrid, Eva - die Eigennamen konnen Assoziatio-
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nen ausldsen gggégg - t'griin'; Viola - tviolett'.

M5bel: Der Eigenname gibt die Serie in dreigliedrigen MN an.
Jugendzimmex Harz 80, Liegesofagarnitur Ines, Coctailstuhl Monice.
Rundfunkempfénger Minors 1101, Kassettenrecorder Babett, Rundfunkemp-

finger WeiBensee.

(4) Viele MN werden durch Appellativa und Zahlen und Kurzwort des Ap-
pellativums gebildet: Taschenradio TR 2010, Phonoautomat PA 225.

(5) Appellativa komnen durch Adjektive und Substantive komplettiert
werden, die ebenfalls Qualitédten, Eigenachaftén der Ware signalisieren:

Fernsehgerédt Colorlux 3010, Colortronm, Colorett; Schrankwand Smaragd,
Schreibtisch Konsul, Kassettenrecorder Sonett, Stereoanlage Toccata,
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Rundfunkgerit Nostalgie.
(6) Appelletiva werden durch Zahl und Kurzwort erginzt, metaphorische

oder metonymische Konstituenten geben Dekor/Serie u.d. an: Alt~-Weimar,

Romanze in Blau; Romanze in Braunm = Freiberger Porzellan Poesie Mor-

genstunde; Poesie Goidpﬁnktohen
(7) Zunehmend werden in MN englische Konstituenten aufgenommen: Elasan

Baby milk; Lidos Pflege-Lotion

So haben sich unterschiedliche MN-Modelle durchgesetzt. Im Riickgang
sind eingliedrige MN, meist aus Kurzwortern oder Eigennamexn gebildet.
Diese Typen dominierten sowohl in den 20er als auch in den 50exr Jahren.
MN wie Persil, Sidol, Erdal gelten schon als klassische, gesetzlich ge-
schiltzte MN. Mit der Serienproduktion und der Einfiihrung der EDV in al-
len Lebensbereichen werden MN bendtigt, die eine eindeutige Zuordnung
gewihrlelsten. Daher setzt sich der mehrgliedrige MN durch, der gleich-
zeitig werbewirksam ist, indem er Merkmale der Ware signalisiert, Auf-
merksamkeit erregt, einprégsam ist, Gefiinlswert besitazt, Assoziationen
ausléet, sich graphisch gut und Skonomisch auf Verpackungen anordnen
148t.

Die MN verdienen die Aufmerksamkeit der Onomasiologie; sie widerspie-
goln gesellschaftliche Bediirfnisse, die gprachliche Bewdltigung moder-
ner Bezlehungen zwischen Industrie, Hendel und Kdufer.

Anmerkung:

+) Der hier zum Abdruck kommende Beitrag stellt einen von der VERF. auf
der Jubildumstagung der bilateralen’Germanistenkommission DDR~-VR Po=-
len (15.-16. November 1988) in Krakow gehaltenen Vortrag dar [Anm.
d. Red.].
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